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Logo składa się z logotypu MONTOWNIA, 
w którym jest zagnieżdżony sygnet marki 
oraz z dopisku lofts & experience 
w kolorze brandingowym.

LOGO PODSTAWOWE

Logo



3Księga znaku

Litera „O” z logotypu MONTOWNIA 
stanowi sygnet.

SYGNET

Logo
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Logotyp MONTOWNIA może funkcjonować 
również w wersji skróconej.
 
Ta wersja powinna być stosowana 
na nośnikach oraz w kontekście, 
w którym odbiorca wcześniej 
miał styczność z pełną 
wersją nazwy.

WERSJA SKRÓCONA

Logo
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Występuje również wersja, gdzie dopi-
sek lofts & experience jest głównym 
komunikatem.

Ta wersja powinna być stosowana na  
nośnikach oraz w kontekście, w którym 
odbiorca wcześniej miał styczność 
z pełną wersją nazwy, aby ułatwić mu 
odczytanie, iż ma styczność z częścią 
hotelową MONTOWNI.

WERSJA BAZUJĄCA
NA DOPISKU

Logo
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Wersja podstawowa logo może
być również przedstawiona w pionowej 
formie dwurzędowej oraz trzyrzędowej. 

wersja podstawowa

wersja pionowa
dwurzędowa

wersja pionowa
trzyrzędowa

WARIANTY WERSJI
PODSTAWOWEJ
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Podstawowa wersja skrócona logo 
może być również przedstawiona 
w poziomej oraz pionowej formie.

skrócona wersja 
podstawowa

skrócona wersja
pozioma

skrócona wersja
pionowa

WARIANTY WERSJI
SKRÓCONEJ
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Na jednolitych, jasnych tłach należy 
stosować czarne logo z elementami 
w kolorze brandingowym. 

Na tle w kolorze brandingowym należy 
stosować logo w kolorze czarnym,

Na ciemnych, jednolitych tłach należy 
stosować białe logo z elementami 
w kolorze brandingowym.

KOLORYSTYKA
LOGO

Logo
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Na niejednolitych, jasnych tłach należy 
stosować czarne logo. 

Na niejednolitych, ciemnych tłach 
należy stosować białe logo.

KOLORYSTYKA
LOGO

Logo
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W polu o szerokości i wysokości 
sygnetu dookoła logo nie powinny 
znajdować się inne elementy graficzne.

POLE OCHRONNE

Logo
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Aby skonstruować podstawową  
kompozycję tła brandingowego, należy 
wypełnić kolorem brandingowym 75% 
szerokości a czerwienią 1,5% szerokości 
po przeciwnej stronie nośnika 
o białym kolorze.

Regułę tą można zastosować  
w przypadku nośników pionowych, 
uwzględniając wysokość. 

Z akcentem w kolorze czerwonym

KONSTRUKCJA 
PODSTAWOWEJ 
KOMPOZYCJI 

X

0,75 X 0,015 X0,025 X
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X

0,05 X

Aby skonstruować podstawową  
kompozycję tła brandingowego, należy  
wypełnić kolorem brandingowym 5% 
szerokości nośnika o białym kolorze.

Regułę tą można zastosować  
w przypadku nośników pionowych, 
uwzględniając wysokość. 

Z akcentem w kolorze brandingowym

KONSTRUKCJA 
PODSTAWOWEJ 
KOMPOZYCJI 
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Siatka zbudowana na kwadratowych 
podziałach z użyciem przekątnych oraz 
okręgów jest elementem dekoracyjnym 
identyfikacji wizualnej. Może być  
używana w kolorze brandingowym  
na jasnych tłach oraz białym 
na tłach ciemnych.

SIATKA 
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Kolorami, które powinny stanowić 
główną kolorystykę identyfikacji wizual-
nej, są główny kolor brandingowy, kolor 
czarny oraz kolor biały. Kolor czerwony 
jest kolorem stosowanym do graficz-
nych elementów dekoracyjnych.

GŁÓWNA 
KOLORYSTYKA

główny kolor brandingowy

kolor czarny

kolor biały

kolor czerwony

Kolorystyka

#ffffff
0/0/0/0

RGB:
CMYK:
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Poza kolorystyką główną istnieje możli-
wość zastosowania kolorów uzupełnia-
jących takich, jak granat bądź złoto. 

Należy stosować je z wersjami achro-
matycznymi logo.

Należy nie łączyć zbyt wielu kolorów 
naraz w obrębie jednej kompozycji. 

Należy stosować je rozłącznie 
z kolorem brandingowym.

KOLORYSTYKA 
UZUPEŁNIAJĄCA kolor granatowy

kolor złoty

Kolorystyka
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Krojem nagłówkowym jest Archia  
(atipo® foundry). Należy stosować go 
dla większych, hasłowych elementów 
tekstowych z użyciem wersalików.

Krojem dziełowym jest Silka  
(atipo® foundry). Należy stosować go 
dla dłuższych, kolumnowych tekstów. 
 
W przypadku, gdy niemożliwe jest  
użycie powyższych krojów, zamiast 
kroju Archia należy użyć kroju Tahoma 
a zamiast kroju Silka, należy użyć 
kroju Arial.
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ARCHIA

SILKA



www.montowniagdansk.pl 


